

  
    
            
        
      
      
        
          
        

        
          
            
          
        
        
          
            
              
                
              
            

            
              
                
                  Äskettäin haettu
                

              

                
                  
                      
                      
                        
                      
                  

                
              
                Ei tuloksia
              

            

          

          
            
              

                
              
            

            
              
                Tags
              

              
                
                  
                      
                  
                
              

              
                

              

              
                Ei tuloksia
              

            

          

          
            
              
                
              
            

            
              
                Asiakirja
              

              
                
                  
                      
                  
                
              

              
                

              

              
                Ei tuloksia
              

            

          

        

      

    

    
      
        
          
        
      
              

                        
  
  

                
            
            
        
        Suomi
                        
          
            
            
              
                Koti
                
                  
                
              
              
                Koulut
                
                  
                
              
              
                Aiheet
                
                  
                
              
            

          

        


        
          Kirjautunut
        
        
        
        
        
          

  





  
    
      
      	
            
              
              
            
            Poista
          
	
            
              
              
            
          
	
            
              
                
              
              
            
          
	
          

        
	Ei tuloksia


      
        
          
        
      
    

  







  
      
  
    
    	
                                    
              Koti
            
            




	
                          
                
              
                        
              Muu
            
            


      
                  IKEA : oman sisustajaidentiteetin kasvattajana(ko)?
      

      
        
          
            
              
                
              
            
            
            
              
                Jaa "IKEA : oman sisustajaidentiteetin kasvattajana(ko)?"

                
                  
                    
                  
                  
                    
                  
                  
                    
                  
                  
                    
                  
                

                
                  

                  
                    COPY
                  
                

              

            

          

          
            
              

                
              
            
          

        

      

    

    
      
        
          
            
              
            
                          
                N/A
              
                      


          
            
              
            
                          
                N/A
              
                      

        

        
                      
              
                
              
                               Protected
                          

                    
            
              
            
            
              Lukuvuosi: 
                2022
              
            

          

        

        
          
            
            
                
                    
                
                Info
                
                

            
            

            

                        
  

                
        Lataa
          
              

          
            
              
                
                Protected

              

              
                
                
                  Academic year: 2022
                

              

            

            
              
                
                  
                
                
                
                  
                    Jaa "IKEA : oman sisustajaidentiteetin kasvattajana(ko)?"

                    
                      
                        
                      
                      
                        
                      
                      
                        
                      
                      
                        
                      
                    

                    
                      

                      
                        
                      
                    

                    Copied!

                  

                

              

              
                
                  
                
              

            

            
              
                
                92
              

              
                
                0
              

              
                
                0
              

            

          

        

      

      
        
                              
            
            92
          

          
            
            0
          

          
            
            0
          

        

      

    

  



  
        
                    
  
    
    
      
        Ladataan....
        (näytä koko teksti nyt)
      

      
        
      

      
      

    

  




  
      

                    Näytä lisää (   sivua )
        
  


  
      

                    Lataa nyt ( 92 sivua )
      



      
            
  
    Kokoteksti

    
      (1)IKEA – oman sisustajaidentiteetin kasvattajana(ko)? 


Maiju Rahko  


Pro Gradu -tutkielma  


Sisustus- ja tekstiilimuotoilu  
 Tekstiili- ja vaatetusalan  
 Koulutusohjelma  


Taiteiden tiedekunta  
Lapin yliopisto  
2019 



(2)Lapin yliopisto, taiteiden tiedekunta 


Työn nimi: IKEA – oman sisustajaidentiteetin kasvattajana(ko)? 


Tekijä: Maiju Rahko 


Koulutusohjelma/oppiaine: Sisustus- ja tekstiilimuotoilu 
 Työn laji: Pro Gradu -tutkielma 


Sivumäärä: 75 + liitteet 17 sivua 
 Vuosi: 2019 


Tiivistelmä: 


Tutkielma  käsittelee  kalustejätti  IKEAn  vaikutusta  kuluttajan 
 sisustajaidentiteettiin ja sisustusvalintoihin. Tutkielmassa tarkastellaan, miten 
 IKEA on vaikuttanut kuluttajan sisustajaidentiteetin muovautumiseen, ovatko 
 IKEAn  tarjoamat  tuotteet  edesauttaneet  kuluttajan  sisustustyylin 
 muotoutumista  vai  onko  kuluttajalla  ollut  jo  ennestään  oma  vakiintunut  tyyli. 


Tutkielman  teoriaosuudessa  käsittelen  ympäristön  vaikutusta  identiteetin  ja 
 kulutuksen  näkökulmasta,  suomalaisen  sisustuksen  juuria  sekä  IKEAn 
 historiaa ja ideologiaa.  


Tutkimuksen  primääriaineisto  koostui  sisustus-  ja  kalustekuluttajille 
 suunnatusta  verkkokyselystä.  Kysely  toteutettiin  Kyselynetti.com  -
 kyselypohjapalvelussa.  Kysely  oli  aktiivisessa  tilassa  kolme  viikkoa  syksyllä 
 2019. Tutkimusaineiston analyysi perustuu teemoitteluun.  


Avainsanat: IKEA, identiteetti, sisustus, sisustajaidentiteetti, yksilö, kulutus. 


Muita tietoja:  


Suostun tutkielman luovuttamiseen kirjastossa käytettäväksi. X 


Suostun tutkielman luovuttamiseen Lapin Maakuntakirjaston käytettäväksi. X 



(3)University of Lapland, Faculty of Art and Design 


The title of pro gradu thesis: IKEA - beneficial for developing one's personal 
 identity as a decorator?    


Writer: Maiju Rahko 


Degree programme: Interior and Textile Design 
 The type of the work: Pro Gradu thesis 


Number of pages: 75 + attachments 17 pages 
 Year: 2019 


Summary: 


The aim of this thesis was to investigate IKEA’s effect on the creation of one’s 
 individual decorator identity and choices of interior. The thesis examines how 
 IKEA has affected the formation of the consumer’s decorator identity, has the 
 products  offered  by  IKEA  contributed  to  shaping  the consumer’s  decorator 
 identity or has the consumer already had a well-established style from the start. 
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(5)1.  JOHDANTO 


IKEAn  suosio  suomalaisessa  sisustuskulttuurissa  on  kestänyt  jo  parin 
 vuosikymmenen ajan. Suosio näyttäisi vain kasvavan tavallisten arkikuluttajien 
 parissa.  Selvitän,  mikä  saa  kuluttajat  valitsemaan  IKEAn  muiden 
 sisustusbrändien  sijaan  ja  miten  se  on  vaikuttanut  heihin  sisustajina?  Onko 
 IKEA lisännyt kodinsisustustavaroiden ostamista? Paneudun tutkimuksessani 
 nimenomaan  siihen,  kuinka  kuluttaja  kokee  IKEAn  vaikuttaneen 
 sisustusintoon.  Oliko  kuluttaja  ennen  IKEAa  kulutusorientoitunut  vai  onko 
 IKEA kasvattanut kulutusta? 


Aihe  on  ajankohtainen,  sillä  nykyajan  kulutusyhteiskunnassa  kuluttajia 
 painostetaan  seuraamaan  uusimpia  sisustustrendejä.  Uusia  trendejä  pitäisi 
 löytyä kaikkien kodeista ja halvoilla hinnoilla kodin sisustuksen uusiminen on 
 tehty  helpommaksi.  IKEA  on  vahva  sisustusbrändi  ja  pohjoismaisen 
 sisustustyylin esikuva, mutta onko halpa hintataso kuitenkin laadun esteenä?  


Kokevatko kuluttajat ostavansa laadukasta ja kestävää? Vai onko nykypäivän 
 trendinä juuri se, että kuluttajan kyllästyttyä kotinsa ilmeeseen, hän voi vaivatta 
 muuttaa ilmettä vähäisin kustannuksin? 


Ovatko kuluttajat löytäneet IKEAn kaluste- ja sisustustuotteiden kautta oman 
 sisustajaidentiteettinsä, oman tyylinsä? IKEA-konseptissa keskitytään siihen, 
 että jokainen yksilö löytää oman makunsa mukaisia tuotteita pohjoismaisesta 
 valikoimasta.  ”Jokaiselle  jotain”  -iskulause  sopii  hyvin  IKEAan.  Edullisten 
 hintojen  myötä  kuluttajat  kokeilevat  helpommin  sisustusrajojaan. 


Sisustusrajoilla  tarkoitan  kuluttajien  omia  vakiintuneita  tyylejä.  Edullisilla 
 valinnoilla he uskaltavat hankkia tuotteita, jotka poikkeavat heidän aiemmista 
 valinnoistaan.  


1.1  Lähtökohdat 


IKEAa  on  tutkittu  yrityshistorian,  huonekalusuunnittelun,  yritysidentiteetin  ja 
kansallisen identiteetin sekä markkinoinnin näkökulmista. Näistä mainittakoon 



(6)ainakin  seuraavat  teokset:  Vastakohtien  IKEA.  IKEAn  arvot  ja  mentaliteetti 
 muuttuvassa ajassa ja ympäristössä1, IKEA-tarina2, Identity Across Borders – 
 A study in the ”IKEA-world”3,  Design by IKEA -  A Cultural History4, Merkitysten 
 muotoilu ruotsalainen kansankoti ja Carl Larsson Ikean muotoilun vaikuttajina5
 sekä The Book Of Home Design Using IKEA Home Furnishings6. 


Aihetta  on  tutkittu  enimmäkseen  yritysnäkökulmasta,  mutta  kuluttajan 
 näkökulmasta IKEAan liittyviä tutkimuksia on tehty vähäisesti. Valitsin omaksi 
 tutkimusaiheekseni  IKEAn  vaikutuksen  näkymisen  kuluttajan  tekemissä 
 sisustusvalinnoissa. On tärkeää tutkia aihetta myös kuluttajan näkökulmasta, 
 sillä  kuluttajan  tekemillä  valinnoilla  on  vaikutusta  sekä  talouteen  että 
 tuotekehitykseen. Lähestyn aihetta suomalaisen arkisisustajan näkökulmasta. 


Arkisisustajalla tarkoitan henkilöä, joka sisustaa itse omaa kotiaan.  


Päädyin  tutkimaan  IKEAn  vaikutusta  henkilön  oman  sisustajaidentiteetin 
 muovautumisessa  pro  gradu  -tutkielmassani  oman  sisustukseni  kautta. 


Opiskelija-asunnossani on paljon IKEA-tuotteita ja niiden myötä minulle heräsi 
 kysymys, mikä on muiden kuluttajien syy hankkia IKEAn tuotteita ja onko sillä 
 ollut suurempaa merkitystä oman tyylin löytymisessä. Kiinnostusta aiheeseen 
 lisäsi sen ajankohtaisuus. 


Aihe  on  oman  koulutusalani  eli  sisustus-  ja  tekstiilimuotoilun  näkökulmasta 
 avartava. Tutkimus selvittää henkilöiden omakohtaista ajattelua sisustukseen 
 liittyvissä valinnoissa sekä sitä, miten he itse kokevat sen vaikuttavan heihin. 


Samalla  tutkimuksessa  tulee  esille,  mitkä  tekijät  vaikuttavat  heidän  omiin 
 valintoihinsa.  


       


1 Lindberg 2006. 


2 Torekull 2007. 


3 Salzer 1994.  


4 Kristoffersson 2014.  


5 Ullner 2013.  


6 Parikh 1995.  



(7)1.2  Tavoitteet, tutkimuskysymykset ja rajaus 


Tutkimukseni  tavoitteena  on  selvittää,  miten  IKEA  on  vaikuttanut  kuluttajan 
 sisustajaidentiteetin  muovautumiseen,  ovatko  IKEAn  tarjoamat  tuotteet 
 edesauttaneet kuluttajan sisustustyylin muotoutumisessa vai onko kuluttajalla 
 ollut  jo  ennestään  oma  vakiintunut  tyyli.  Tavoitteeni  on  selvittää,  mikä  on 
 IKEAn  vaikutus  kuluttajan  sisustusvalintoihin.  Kuluttajalla  tarkoitetaan 
 henkilöä,  joka  yksityishenkilönä  hankkii  tuotteen  muuhun  kuin  ammattinsa 
 harjoittamista  varten  olevaan  käyttöön7.  Sisustajalla  puolestaan  tarkoitetaan 
 henkilöä,  joka  suunnittelee  ja  toteuttaa  sisustamiseen  liittyviä  ratkaisuja8.  
 Identiteetti  on  ihmisen  omaa  käsitystä  omasta  itsestään,  sitä  millaiseksi 
 ihminen  käsittää  itsensä  ja  se  vastaa  kysymykseen,  ”kuka  minä  olen”.9
 Sisustajaidentiteetillä  tarkoitan  henkilöä,  joka  sisustaa  omaa  asuintilaansa 
 omaan  tyyliin  sopivalla  tavalla.  Suomisanakirjan  mukaan  tyylillä  tarkoitetaan 
 omaleimaista eli yksilöllistä ilmaisu- tai esitystapaa.  


Esitän kaksi tutkimuskysymystä, joiden avulla  selvitän kuluttajien valintoja ja 
 syitä sisustajaidentiteetin kehittymiseen. 


1.  Miten  IKEA  on  vaikuttanut  kuluttajan  sisustajaidentiteetin 
 muovautumiseen?  


2.  Ovatko  IKEAn  tarjoamat  tuotteet  edesauttaneet  kuluttajan  sisustustyylin 
 muotoutumisessa  vai  onko  kuluttajalla  jo  ollut  ennestään oma  vakiintunut 
 tyyli?  


Rajaan tutkimukseni  käsittelemään  kuluttajan sisustustyyliä,  sen  mahdollista 
 muuttumista ja syytä tälle muuttumiselle. Lisäksi tarkastelen tutkimuksessani 
 kuluttajien  liikekohtaisia  asiointiperusteita.  Tarkoituksena  ei  ole  painottaa 
 tutkimustani  vain  IKEAssa  asioiville  henkilöille,  vaan  yleisesti  kaikille,  jotka 
 ostavat sisustustuotteita sekä kalusteita. Aineistonkeruumenetelmänä käytän 
        


7 Kuluttaja-asiamiehen linjaus: Virhevastuu ja takuu kulutustavaran kaupassa 2018. 


8 Artesaani (sisustus, restaurointi, verhoilu) 2018.  


9  Identiteetti – Kuka minä olen? 2018.  



(8)verkkokyselyä. Kohdistan kyselyni kaikille suomessa asuville ja suomen kieltä 
 osaaville arkisisustajille.  


1.3  Menetelmät 


Tutkimukseni  primääri-  eli  ensisijaisena  aineistona  käytin  kuluttajille 
 suunnattua verkkokyselyä. Toteutin verkkokyselyn ilmaisessa Kyselynetti.com 
 -kyselypohjapalvelussa. En rajannut otantaani vastaajien suhteen, sillä pyrin 
 saamaan  mahdollisimman  laajalla  ikä-  ja  ammattiryhmähaitarilla  erilaisia 
 henkilöitä vastaamaan kyselyyni. Laitoin linkin Facebook -sovelluksella omalle 
 sivulleni sekä Rovaniemen, Tampereen ja Jyväskylän Puskaradio -sivustoille. 


Lisäksi  jaoin  kyselyn  Vauva.fi  ja  Suomi24.fi  -keskustelupalstoille.  Kysely  oli 
 aktiivisessa  tilassa  kolme  viikkoa  eli  9.10.−30.10.2018  välisenä  aikana. 


Toteutin  kyselyn  verkkokyselynä  eli  verkossa  tehdyllä  kyselymuodolla. 


Kyselylomakkeen  kysymykset  olivat  avoimia  kysymyksiä,  strukturoituja  eli 
 jäsenneltyjä  toisensa  poissulkevia  kysymyksiä  sekä  monivalintakysymyksiä 
 (ks.  Liite  2.).  Kysely  tavoitti  233  vastaajaa,  mutta  heistä  26  (11,2  %)  jätti 
 kyselyn  kesken.    Lisäksi  kolmen  henkilön  vastaukset  jouduin  jättämään 
 huomioimatta, koska ne eivät vastanneet kysymyksiin. Analyysissä käsittelin 
 204 henkilön vastauksia. 


Tutkimukseni oli kvalitatiivinen eli laadullinen tutkimus. Tutkimuksessani käytin 
 empiirisenä  eli  havainnoivana  aineistona  kyselyä.  Kysely  tarkoittaa 
 menetelmänä  tietyn,  valitun  ihmisjoukon  vastaamista  samoihin  kysymyksiin. 


Menetelmällä  haetaan  ihmisiä  koskevaa  tietoa.  Kyselyllä  kerätään 
 kvantitatiivista  eli  määrällistä  tietoa.10  Kyselyn  avulla  sain  kerättyä  otannan, 
 josta ilmenivät validit asiat tutkimukseni kannalta. Kyselyn tulokset kävin ensin 
 läpi tilastollista päättelyä hyödyntäen. Otoksesta saatujen tulosten paikkansa 
 pitävyyttä  perusjoukossa  arvioidaan  tilastollisen  päättelyn  avulla11.  Sen 
 jälkeen  hyödynsin  aineiston  analyysimetodina  teemoittelua.  Teemoittelulla 


       


10 Tuominen 2013.  


11  Tilastollinen päättely 2018.  



(9)pyritään hahmottamaan keskeisiä aihepiirejä eli teemoja tutkimusaineistoista. 


Tämä antoi mahdollisuuden tiettyjen teemojen vertailulle aineistossa.12 Lisäksi 
 annoin vastauksille koodit ja numerot (V1, V2, V3 jne.).  


Kyselyn  tavoitteena  oli  tuottaa  tietoa  kuluttajien  omista  valinnoista  ja  syistä 
 sisustus- ja  kalusteliikkeiden valintaan liittyen.Tutkimusmenetelmän valintaa 
 ohjaa  yleensä  se,  minkälaista  tietoa  tutkimuksella  etsitään  sekä  keneltä  tai 
 mistä  sitä  halutaan  etsiä.  Mikäli  halutaan  selvittää,  mitä  ihmiset  tekevät 
 yksityiselämässään sekä mitä he ajattelevat, tuntevat, kokevat tai uskovat, on 
 hyvä  käyttää  aineistonkeruussaan  joko  haastatteluja,  kyselylomakkeita, 
 päiväkirjatekniikoita tai asenneskaaloja.13Tutkimukseni päämääränä on saada 
 tietoa siitä, millä perusteilla kuluttajat valitsevat sisustus-/kalusteliikkeet, joissa 
 asioivat? Mikä ajaa kuluttajat IKEA-kalustejätin luokse asioimaan ja onko IKEA 
 vaikuttanut  yksilön  sisustusmakuun?  Tutkimukseni  sekundääri-  eli 
 toissijaisena aineistona toimivat kirjallisuus ja internet-aineisto.  


      


1.4  Tutkimusaineisto ja teoriatausta 


Tutkimukseni  olennaisena  tietolähteenä  olen  käyttänyt  laaja-alaisesti 
 kirjallisuutta.  Tällaisia  ovat  esimerkiksi:  Liisa  Horelli-Kukkosen  teos Asunto 
 psykologisena  ympäristönä.  Asujan  ja  asunnon  vuorovaikutusta  koskeva 
 tutkimus  pientalojen  itsesuunnittelukokeilun valossa (1993)14,  joka  käsittelee 
 asunnon  vaikutuksia  psykologisesti  sen  asukkaisiin.  Arto  Haapalan,  Kalle 
 Puolakan ja Tarja Ranniston Ympäristö, estetiikka ja hyvinvointi (2015)15 pohtii 
 ympäristön, estetiikan ja hyvinvoinnin vaikutuksia henkilöihin. Visa Heinosen 
 et  al Kuluttajaekonomia.  Kotitalous  ja  kulutus  (2005)16  ja  Kari  Lampikosken 
 Kuluttajakäyttäytymisen  perusteet (1982)17  käsittelevät  kulutusta  kuluttajan 
 näkökulmasta.  Heikkisen  et  al  Talo  kautta  aikojen.  Kiinteän  sisustuksen 
        


12  Teemoittelu aineiston analyysimenetelmänä 2018.  


13 Hirsjärvi et al. 2007, 179−180. 


14 Horelli-Kukkonen 2013. 


15 Haapala et al. 2015. 


16 Heinonen et al. 2005. 


17 Lampikoski 1982. 



(10)historia  (1989)18,  Merja  Isotalon  Ryijy  ja  renessanssituoli.  Suomalaisen 
 maaseudun  sisustuskulttuurin  opinto-opas  (1999)19  ja  Kirsi  Saarikankaan 
 Asunnon  muodonmuutoksia.  Puhtauden  estetiikka  ja  sukupuoli  modernissa 
 arkkitehtuurissa  (2002)20 tarkastelevat  suomalaisen  sisustuksen  juuria. 


Näiden lisäksi mainitsen Bertil Torekulin IKEA-tarina (2007)21, joka käsittelee 
 IKEAn tarinaa perustajansa Ingvar Kampradin kertomana.  


       


18 Heikkinen et al. 1989. 


19 Isotalo 1999.  


20 Saarikangas 2002. 


21 Torekull 2007. 



(11)2.  YMPÄRISTÖN MERKITYS 


Ympäristö on kaikki mikä on ympärilläsi. Tilastokeskuksen mukaan ympäristö 
 tarkoittaa  kaikkia  niitä  fyysisiä,  sosiaalisia  ja  kulttuuritekijöitä,  joiden  kanssa 
 ihminen  on  vuorovaikutuksessa  ja  jotka  kuuluvat  luontoon  tai  rakennettuun 
 ympäristöön.  Se  nähdään  ihmisen  elinympäristönä,  jonka  tilaan  ja  laatuun 
 ihmisen  toiminta  vaikuttaa.22  Yhtenä  näkökulmana  ympäristökäsitteelle  on 
 hahmottaa  se  yksilön  omana  elinpiirinä.  Tällöin  sitä  tarkastellaan 
 henkilökohtaisen  kokemusten,  elämysten  ja  merkityksellisiksi  koettujen 
 ilmiöiden  kautta.23  Nykyään  ympäristön  merkitys  ihmisen  hyvinvoinnille 
 ymmärretään ja siihen on alettu kiinnittämään enemmän huomiota. 


2.1   Paikka ja identiteetti 


Olipa ensimmäinen kotisi vuokrattu tai ostettu, se muuttaa elämääsi. Haluat, 
 että sisustus kuvastaa sitä, että kaikki on sinun24. Henkilöt, ympäristö ja aika 
 ovat  vuorovaikutuksessa  dynaamisesti.  Niiden  väliset  suhteet  vaikuttavat 
 välillä  voimakkaammin  ja  välillä  heikommin.25 Ihmiset  vaikuttavat 
 ympäristöönsä,  kuten  fyysinen  ympäristö  vaikuttaa  heihin26.  Ihmisillä  on 
 erilaiset  fyysiset  ympäristöolosuhteet  eri  ikäryhmissä,  ja  he  voivat  reagoida 
 fyysisen  ympäristön  ominaisuuksiin eri  tavoin  elämänsä  eri  vaiheissa27. Kun 
 tietty  paikka  tulee  henkilölle  merkitykselliseksi,  se  muodostaa  tällöin  osan 
 hänen  identiteettiään.  Merkityksellisen  paikan  vaikutus  identiteettiin  voi  olla 
 positiivinen tai negatiivinen.28  


Identiteetti  on  ajalliselta  kestoltaan  lyhyt,  tapahtuman  kaltainen  ilmiö  tai 
 kokemus. Se voi välähtää ohitse hetkessä toistuakseen jonkin uuden tilanteen 
 muokkaamana  myöhemmin  tai  vaihtuakseen  jopa  joksikin  toiseksi 
        


22 Ympäristö 2019. 


23 Ympäristö 2019.  


24 Parikh 1995, 12. 


25 Hutchison 2003, 17. 


26 Hutchison 2003, 290. 


27 Hutchison 2003, 309. 


28 Hutchison 2003, 305−306. 



(12)samaistumiskokemukseksi.29 Identiteetti  muotoutuu  aikaa  myöten 
 tiedostamattomissa prosesseissa. Identiteetti pysyy aina epätäydellisenä ja se 
 on aina prosessissa muodostuakseen kaiken aikaa.30 Suomalainen identiteetti 
 puolestaan  on  eräänlainen  kokemuksellinen,  symbolien  ja  rituaalien  kautta 
 välittyvä  yhteisyys.  Alasuutarin  ja  Ruuskan  mukaan  suomalaisesta 
 identiteetistä  puhuttaessa  on  kyse  kaikkien  jakamasta,  yhteisestä  ilmiöstä. 


Tällöin identiteetti ei voi olla kovin salaperäinen ja kerroksinen.31 Identiteetin 
 muodostus  ja  sen  ylläpitäminen  on  ihmiselle  erittäin  keskeinen  tarve.  Se 
 sisältää  käsityksen  omista  kyvyistä  sekä  tietoisuuden  omasta  taustasta  ja 
 omista ryhmäjäsenyyksistä.32


Jo  jonkin  aikaa  on  ollut  käynnissä  laaja  kulttuurisen  identiteetin 
 uudelleenarvioiminen,  jonka  mukaan  perinteiset  identiteetit  ovat 
 murenemassa ja tilalle tulee uusia, pirstoutuneempia identiteettejä. Aiemmat 
 luokka-asemaan,  seksuaalisuuteen,  etnisyyteen  ja  kansallisuuteen  liittyvät 
 identiteetit muuttuvat katkelmallisiksi. Identiteetin ongelmaa kuvataan kolmella 
 eri tavalla, valistuksen subjekti, sosiologinen subjekti ja postmoderni subjekti. 


Valistuksen  subjekti  näki  ihmiset  ytimen  omaavina,  järjellä  ja  tietoisuudella 
 varustettuina  yksiköinä,  jotka  kykenivät  vapaasti  säätelemään  toimintaansa. 


Heidän  identiteettinsä  oli  sama  kuin  heidän  minuutensa  olemus  ja  sijaitsi 
 puhtaasti  yksityisyyden  alueella.  Sosiologinen  subjektikäsitys  heijasti 
 modernin  maailman  mutkikkuutta,  sisäinen  ydin  ei  ollut  autonominen  ja 
 itseriittoinen vaan muodostui suhteesta muihin. Arvot, merkitykset ja symbolit 
 välittyivät  toisilta.  Sosiologinen  identiteetti  nähtiin  sijaitsevan  yksityisen  ja 
 julkisen  leikkauskohdassa.  Postmodernilla  subjektilla  ei  ole  kiinteää, 
 olemuksellista  tai  pysyvää  identiteettiä  vaan  siitä  tulee  Hemingwayn  sanoin 


”liikkuva  juhla”,  joka  muotoutuu  ja  muuttaa  muotoaan  jatkuvasti.    Eri 
 identiteettejä omaksutaan eri aikoina ja eri paikoissa, mutta näistä ei muodostu 
 yhtä  yhtenäistä  identiteettiä  vaan  ne  toimivat  eri  suuntiin  tempoilevina  ja 
 ristiriitaisina.  Yhtenäisen  identiteetin  kokeminen  johtuu  siitä,  että  olemme 
        


29 Alasuutari & Ruuska 1998, 20−21. 


30 Hall 2005, 39. 


31 Alasuutari & Ruuska 1998, 20−21. 


32 Roos & Hoikkala 1998, 45. 



(13)rakentaneet itsellemme ”minätarinan”, ei ole olemassa täydellistä, varmaa ja 
 koossa pysyvää identiteettiä.33


Lehtosen referoimien Stuart Hallin  artikkeleiden  Minimal Selves34 ja  Cultural 
 Identity  and  Diaspora35  mukaan  identiteetit  ovat  kertomuksia,  tarinoita  ja 
 historioita, joita ihminen itse tai muut esittävät. Niitä ei löydetä valmiina vaan 
 ne tuotetaan, tehdään tai kerrotaan. Tällaisina kaikki identiteetit ovat opittuja 
 ja  rakentuvat  aina  muistoille,  fantasioille,  kertomuksille  ja  myyteille.  Kaikki 
 identiteetit riippuvat erosta, esimerkiksi suomalainen on mahdollinen vain ei-
 suomalaisuuden,  kuten  vaikka  venäläisyyden  tai  ruotsalaisuuden  kautta. 


Identiteetti on lähinnä tuotantoa, joka ei pääty, on aina tulemisen prosessissa 
 ja  muodostuu  aina  esittämisen  eli  representoimisen  kentän  sisäpuolella. 


Identiteeteillä  on  aina  omat  historiansa,  ne  tulevat  aina  jostain.  Identiteetin 
 rakentumisessa tärkeä rooli on murtumilla ja epäjatkuvuuksilla. Identiteetit ovat 
 historian, kulttuurin ja vallan jatkuvan ”leikin” alaisia.36   


Voisiko  eräs  varteenotettava  minän  “rakentamisen”  keino  olla  asunto?  Kun 
 asujat saavat itse suunnitella omien pyrkimystensä mukaisen asunnon, miten 
 se  näkyy  minäkuvassa?37  Horelli-Kukkonen  viittaa  Tognolin  teokseen 
 Residential Environments38, jonka mukaan asunto ja koti identiteetin ilmaisuna 
 viittaavat personalisaatioon, yksilöllisyyteen, tilan haltuunottoon, sosiaaliseen 
 samaistumiseen,  kontrolliin  ja  vapauden  tunteeseen39.  Asunnon  muutoksen 
 avulla asujat yrittävät ylläpitää jatkuvuuden ja pysyvyyden tunnetta40.  


Elämän  sisäisen  ja  ulkoisen  hallinnan  kannalta  ihmisen  on  voitava  säilyttää 
 suhteellisen  pysyvä  tunne  minuuden  muuttumattomuudesta.  Eri  suunnilta 
 tuleviin  lyhyt-  ja  pitkäkestoisiin  muutospaineisiin  on  pystyttävä  vastaamaan. 


Eräs paineita hillitsevä väline on joustavasti muunneltava asunto.41 Ympäristö 
        


33 Lehtonen 1995, 21−23. 


34 Hall 1988, 44−46.; Lehtonen 1995. 


35 Hall 1990.; Lehtonen 1995. 


36 Lehtonen 1995, 23−24. 


37 Horelli-Kukkonen 1993, 2. 


38 Tognoli 1987, 661.; Horelli-Kukkonen 1993. 


39 Horelli-Kukkonen 1993, 13. 


40 Horelli-Kukkonen 1993, 16. 


41 Horelli-Kukkonen 1993, 181. 



(14)tukee  parhaimmillaan  itsetuntoa,  mahdollistaa  itsensä  löytämisen, 
 juurtumisen, luo mahdollisuuksia luontevaan kanssakäymiseen, antaa iloa ja 
 hyvän  mielen.  Ympäristö  on  myös  virikkeellinen  ja  antaa 
 toimintamahdollisuuksia eri-ikäisille. 42


Suomalaiset  ovat  tottuneet  tekemään  ja  osallistumaan  ympäristön 
 muotoutumiseen.  Ihmisen  suhde  ympäristöönsä  on  osa  hänen  perinnöllistä 
 käyttäytymistään.  Viihtyisällä  ympäristöllä  on  voimaannuttava  vaikutus.43
 Ihminen  aistii  ympäristöään  voimakkaasti  näkemällä.  Luontoympäristön 
 visuaalinen  sisältö  ja  rakenne  ovat  merkittäviä  psyykkisen  hyvinvoinnin 
 kannalta.  Ympäristön  muodot,  värit,  elementtien  koko-  ja  tilasuhteet  voivat 
 vaikuttaa  joko  ihmismieltä  kohottavasti  tai  näivettäen.  Lisäksi  merkittävää  ja 
 ihmiselle  ominaista  on  visuaalisen  kauneuden  aistiminen.  Kauneus  koetaan 
 elämänlaatua parantavana voimana. Toisaalta tuhotut luontokokonaisuudet ja 
 rumaksi rakennetut ympäristöt tuottavat negatiivisen viestin mieleemme.44


Ympäristön  ja  reviirin  hallinnassa  vaikuttavat  vastakkaiset  pyrkimykset. 


Eräänä  ympäristön  jaotteluperusteena  käytetään  sitä,  miten  ympäristö 
 huomioi  ihmisen  tunne-elämän  keskeiset  ulottuvuudet  ja  vastakkaiset 
 vaikutteet. Tällaisia ulottuvuuksia ovat: 1) yksityisyys – intiimiys – julkisuus, 2) 
 turvallisuus –  vaihtelun  ja  jännityksen  tarve  –  turvattomuus,  3)  kotoisuus  – 
 tuttuus – vieraus, 4) lamaavuus – stimuloivuus – ärsyttävyys, 5) häiritsevyys – 
 mielenkiintoisuus  –  rauhoittavuus,  6)  pakottavuus  –  vapaaehtoisuus  – 
 sallivuus, 7) alistavuus – yhteistyö – omaehtoisuus, 8) halu valloittaa – oman 
 alueen puolustaminen – pelko tulla tuhotuksi, 9) jähmettyneisyys – jatkuvuus 
 –  uusiutuvuus,  10)  eksistentiaalinen  kannattelevuus  (pyhyys)  –  tärkeys  – 
 arkisuus.  Kaikki  ympäristöt  vaikuttavat  ihmiseen  näillä  tunneulottuvuuksilla. 


Vaikutus riippuu ympäristöstä ja yksilöstä.45


       


42 Liikanen 2001, 7. 


43 Liikanen 2001, 8−9. 


44 Liikanen 2001, 21. 


45 Liikanen 2001, 26. 



(15)Paikan viihtyvyyteen vaikuttavia tekijäryhmiä ovat: 


1.  viehättävyys ja kiehtovuus 
 2.  selkeys 


3.  sopivuus itselle ja kuulumisen tunne 
 4.  irrottautuminen arjesta 


5.  tuttuus 
 6.  mietiskely 46


Miellyttävä sisustus saa huoneen tai huoneiston tuntumaan vieraanvaraiselta 
 ja  vastaanottavalta,  vaikuttavia  tekijöitä  ovat:  pehmeys,  valoisuus, 
 epämuodollisuus, harmonisuus, mielenkiintoisuus, kauneus ja ystävällisyys47. 


Identiteetti kuvataan minäkuvaksi eli henkilön käsitykseksi omasta itsestään. 


Identiteetti on paikkasidonnainen ja se voi muuttua paikan kokemisen myötä 
 hyvin erilaiseksi. Miksi paikalla on niin suuri painoarvo sille, miten me koemme 
 itsemme? Kuvastaako lempipaikkamme - paikka, jossa meillä on hyvä olla  - 
 meitä ihmisinä?  


2.2  Esteettisyys arjessa 


”Arjen esteettiset kohteet on määritettävä itse.”48  Esteetikolle on tärkeää tehdä 
 omasta  arkiympäristöstään mahdollisimman esteettinen.  Kun  arkiympäristön 
 koristelusta  tulee  jollakin  tavalla  visuaalisesti  miellyttävää,  puhutaan  arjen 
 estetiikasta.49  Kohteena  olevia  asioita  tarkastellaan  niiden  itsensä  vuoksi, 
 jolloin koettavat asiat muuttuvat esteettisiksi50. Termi ”estetisoituminen”, yksi 
 viime  vuosien  muotitermeistä,  tarkoittaa,  että  esteettisiä  asioita  arvostetaan 
 useammanlaisissa  yhteyksissä  yhä  useampien  ihmisten  toimesta.  Termillä 
 viitataan  tapahtuneeseen  kehityskulkuun  varsinkin  jälkiteollistuneissa 
 länsimaissa,  jonka  ytimenä  on  ollut  erityisesti  maailmassa  tapahtuvien 
        


46 Ojanen 2007, 272. 


47 Ojanen 2007, 272. 


48 Naukkarinen 2011, 38. 


49 Haapala et al 2015, 29. 


50 Haapala et al 2015, 26. 



(16)esteettisten ulottuvuuksien muuttuminen tärkeämmäksi ihmisten elämässä.51
 Arkielämän  estetiikka  koostuu  pääasiallisesti  tajunnanvirtaan  kutoutuvista 
 esteettisistä  arvostelmista.  Ne  voivat  olla  ajan  mukana  vahvistuvia  tai 
 heikentyviä katsomuksia tai opillisia aineksia.52


Voidaan  tulkita,  että  esteettisyys  viittaisi  hyvin  laajaan  ja  monisyiseen 
 kauneus-rumuus-akseliin.  Tällöin  estetisoituminen  tarkoittaisi  sitä,  että  yhä 
 useampia  asioita  voitaisiin  arvioida  ja  lajitella  sillä  perusteella,  miten  ne 
 sijoittuisivat  kaunis-ruma-janalle.  Janalla  keskialue  edustaisi  neutraalisuutta 
 tai  mitäänsanomattomuutta  ja  päät  positiivisuutta  sekä  negatiivisuutta.53
 Suomalaisten  pukeutumista  moititaan  harmaaksi,  tylsäksi  ja  mauttomaksi. 


Suomalaisilla ei ole tyylitajua. Väite koskee myös jokamiehen kodinsisustusta, 
 ruoanlaittoa  ja  harrastuksia  eli  koko  arkea.  Syytösten  mukaan  ”tavallisten 
 ihmisten”  estetiikka  on  epäonnistunutta  ja  osoittaa  kyvyttömyyttä  ymmärtää 
 esteettisiä  kysymyksiä  ja  tehdä  kiinnostavia  esteettisiä  ratkaisuja.  Tällaisen 
 ajattelutavan  mukaan  arki  ja  esteettisyys  hylkivät  toisiaan.  Viime  vuosina 
 yleistyneen  toisen  näkemyksen  mukaan  arki  on  voimakkaasti  estetisoitunut, 
 esimerkkeinä lisääntyneet kauneusleikkaukset ja markkinoinnin keskittyminen 
 mielikuvien luomiseen. Nämä näkökannat vaikuttavat toistensa vastakohdilta, 
 jolloin  vain  toinen –  jos  kumpikaan  –  voi  olla  oikeassa.  Näin  yksinkertainen 
 asia ei kuitenkaan ole vaan pitää ensin miettiä, mitä estetiikalla ymmärretään, 
 jotta voidaan päättää, onko estetiikkaa vai ei. Onkin siis kysyttävä ”minkälaista 
 estetiikkaa arjessa on” eikä ”onko arjessa estetiikkaa”.54


On  myös  tavallista,  että  havaitaan  helpommin  ei-esteettisiä  piirteitä  kuin 
 esteettisiä piirteitä55. Ihmiset oppivat erottelemaan eri makuja. Samalla tavalla 
 useimmat  oppivat  arvioimaan  esteettisyyttä  omassa  kasvu-  ja 
 kulttuuriympäristössään.  Kaikki  oppivat  muodostamaan  mielipiteen 
 kauneudesta,  rumuudesta  ja  muista  erilaisista  esteettisistä  asioista. 


Vuorovaikutus  ympäristön  kanssa  mahdollistaa  esteettisten  vivahteiden, 
        


51 Naukkarinen 2011, 24. 


52 Kinnunen & Sepänmaa 1983, 6−7. 


53 Naukkarinen 2011, 26−27. 


54 Naukkarinen 2011, 18–19. 


55 Haapala et al 2015, 101. 



(17)sävyjen  ja  makujen  havaitsemisen.56  Esteettinen  luokitus  määrittyy 
 esteettiseksi  vasta,  kun  se  tietoisesti  yhteisöllisessä  selvittelyssä  ja 
 tunnistautumisessa  todetaan  siksi.  Miellyttävänä  pidetty  ei  ole  aina  kaikkien 
 mielestä esteettisesti miellyttävää.57


Maulla  tarkoitetaan  usein  asioiden  esteettisen  arvioinnin  ja  siitä 
 keskustelemisen taitoa. Sitä tarvitaan sosiaalisessa kanssakäymisessä kaiken 
 aikaa:  esineiden  valinnassa,  kohteliaassa  käyttäytymisessä,  taiteessa, 
 tieteessä, muodissa, politiikassa, kaikkialla. Se vaikuttaa ihmisen hyvinvointiin 
 merkittävästi siten, että vääränlainen eristää ja oikeanlainen yhdistää muihin. 


Esteettistä arviointia on välttämätöntä harjoitella ja harjoittaa, koska sitä ei voi 
 korvata tarkimmallakaan mittaamisella tai tieteellisellä todistamisella.58 Maku 
 on  se,  jolla  erottelemme  ja  jaottelemme  ihmisiä  ja  esineitä  sekä  tulemme 
 muiden  jaottelemiksi.  Maku  ei  ainoastaan  luokittele  meitä,  vaan  se  myös 
 asettaa  ihmiset  ja  esineet  hierarkkiseen  järjestykseen,  jossa  toiset  ovat 
 parempia ja arvokkaampia kuin toiset. Maku on vallankäytön väline, koska se 
 pitää yllä eriarvoisuutta.59


Itselleni  koti  edustaa  tuttuutta,  turvallisuutta,  viihtyisyyttä  ja  ennen  kaikkea 
 yksityisyyttä.  Paikkaa,  jossa  on  hyvä  olla.  Sen  vuoksi,  jokaisella  pitäisi  olla 
 mahdollisuus  vaikuttaa  kotinsa  olemukseen  sisustuksella.  Jokaisen  koti 
 edustaa  jossain  määrin  siinä  asuvien  makua.  Tämä  tarkoittaa  sitä,  että 
 samassa taloudessa asuvien on tehtävä kompromisseja taatakseen viihtyisän 
 tilan.  Taloudellinen  tilanne  kuitenkin  määrittää  kuluttajien  mahdollisuuden 
 toteuttaa  omaa  näkemystään  sisustamisessa.  Samoin  haasteita  tuovat 
 muuttuvat elämäntilanteet. Moni kuluttaja onkin löytänyt tarpeilleen ratkaisun 
 IKEAsta.  


       


56 Naukkarinen 2011, 51. 


57 Naukkarinen 2011, 69. 
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(18)3.  YMPÄRISTÖN VAIKUTUS KULUTUKSEEN  


”Länsimaisessa  kulttuurissa  elämäntarkoitusta,  tyydytystä  ja  hyväksyntää 
 haetaan  usein  tavaroiden  ja  palveluiden  kulutuksen  kautta.”60 Kuluttajien 
 tekemät valinnat vaikuttavat sekä ihmisten hyvinvointiin että ympäristön tilaan. 


Kuluttajien  ostopäätöksillä  on  vaikutusta  myös  markkinoihin.  Tuotteiden 
 eettisyys on lisääntyvässä määrin kuluttajia kiinnostava asia ja siitä onkin tullut 
 yritysten kilpailuvaltti.61 Kestävä kulutus ja tuotanto on tulevaisuuden haaste ja 
 mahdollisuus. 


3.1.     Kuluttaja 


Kuluttajalla  tarkoitetaan  yleismääritelmän  mukaan  henkilöä,  joka  hankkii 
 tavaroita  ja  palveluksia  ilman  myyntitarkoitusta  pelkästään  omaan 
 henkilökohtaiseen käyttöönsä. Kuluttaja määritellään yksilöksi, joka hankkii ja 
 käyttää erilaisia hyödykkeitä.62 Hän pyrkii tyydyttämään omat tai kotitaloutensa 
 jäsenten  tarpeet  hankkimalla  ja  käyttämällä  hyödykkeitä63.  Sosiaalisessa 
 vuorovaikutuksessa  muiden  kanssa  oleminen  on  yksi  olennainen  osa 
 kuluttajan  elämässä64.  Nykyaikaisessa  markkinataloudessa  kuluttajalla  on 
 tärkeä  rooli.  Vanhan  sananparren  mukaan  ”kuluttaja  on  markkinoiden 
 kuningas”65. Taustalla on ajatus siitä, että kuluttajan tarpeiden tyydyttäminen 
 on  markkinatalouden  tuotanto-  ja  palvelutoimintojen  yksi  perimmäisistä 
 tarkoituksista.66


Heinonen ja muut ovat siteeranneet kuluttajuudesta Hallmanin Markkinoinnin 
 lähtökohtana  kuluttaja  -  vai  kotitalous?67  ja  Aution  Oppiiko  koulussa 
 rahataloutta?68  teoksia.    Heidän  mukaansa  kuluttaja  on  yksilö,  mutta 
        


60 Kestävät kuluttajavalinnat 2019. 


61 Vastuullinen kuluttaminen 2019. 


62 Heinonen et al 2005, 9. 


63 Lampikoski 1982, 9. 


64 Heinonen et al 2005, 9.  


65 Lampikoski 1982, 7. 


66 Lampikoski 1982, 7. 
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(19)kuluttajakäsitteen  rinnalla  usein  käytetään  synonyyminä  kotitaloutta.  Ne 
 nähdään samanarvoisina,  sillä jo  yksi henkilö voi muodostaa kotitalouden ja 
 hänen  taloudellinen  toimeentulonsa  riippuu  kotitalouden  taloudellisesta 
 toiminnasta. Kotitalous on laajempi käsite kuin kuluttaja, joka voi toimia myös 
 yksilökohtaisen  perustein.  Kotitaloudessa  on  huomioitava  kaikkien  jäsenten 
 tarpeet  ja  usein  se  nähdäänkin  tuottavana  yksikkönä,  kun  taas  kuluttaja  on 
 markkinoilla valintoja tekevä yksilö.69


Kuluttajat  eivät  välttämättä  aina  toimi  täysin  loogisesti.  Kuluttajat  voivat 
 omaksua erilaisia rooleja tilanteiden mukaan. Osa kuluttajista on jopa valmiita 
 muokkaamaan persoonaansa. Valinnat, joita kuluttajat tekevät voivat heijastaa 
 myös  heidän  tavoittelemaansa  elämäntyyliä.70  Kulutuksen  merkitys  on 
 korostunut  ja  laajentunut  tänä  päivänä  eri  elämänalueille.  Se  käsittää  niin 
 globaalin kulttuurin kuin yhteiskuntien poliittisen ja taloudellisen kehityksenkin. 


Sillä  on  vaikutusta  myös  sosiaaliseen,  psykologiseen,  taloudelliseen, 
 poliittiseen  ja  kulttuuriseen  elämään  unohtamatta  kuitenkaan  ihmisen 
 arkielämää  päivittäisine  toimintoineen  sekä  yksilöiden  identiteetin 
 muodostamista.71


Koska  kuluttaja  toimii  taloudellisessa  ympäristössä,  ovat  taloudelliset  tekijät 
 ratkaisevia  hänen  kulutuskäyttäytymisessä.  Näitä  taloudellisia  tekijöitä  ovat: 


käytettävissä  olevat  tulot,  taloudelliset  suhdanteet  ja  tuotteiden  hinnat. 


Kulutuksen  päälinjan  ratkaisevat  käytettävissä  olevat  tulot  eli  sen,  missä 
 määrin  kuluttajalla  on  mahdollisuuksia  vapaavalintaiseen  kulutukseen. 


Suhdanteista  riippuvaisia  ovat  kuluttajan  käytettävissä  olevat  tulot  ja  muut 
 ostovoimaa  lisäävät  resurssit.  Kuluttajat  joutuvat  tinkimään  tarpeistaan, 
 käyttämään  säästöjä  ja  luottaja,  sekä  sopeutumaan  kulutustaan  vallitseviin 
 oloihin  heikkojen  taloudellisten  suhdanteiden  aikana.  Kuluttaja  näyttäisi 
 toimivan  olosuhteiden  mukaan  järkiperäisesti.  Kuluttajalla  ei  kuitenkaan  ole 
 aina  käytännössä  edellytyksiä  järkiperäiseen  toimintaan,  sillä  nykyaikaiset 
 markkinat  ovat  monimutkaiset.  Kuluttajan  käytöstä  ohjaavat  lisäksi  monet 
        


69 Heinonen et al 2005, 19. 


70 Heinonen et al 2005, 12. 


71 Heinonen et al 2005, 18. 



(20)muutkin  kuin  taloudelliset  tekijät.  Palvelun  valinnan  perustuminen  johtuu 
 monenlaisista  tarpeista.  Mitä  useampia  tarpeita  palvelupiste  pystyy 
 tyydyttämään, sitä tyytyväisempiä asiakkaat ovat.72


Ihmisestä voidaan erottaa tietoinen maailma alitajuisesta tiedostamattomasta 
 maailmasta.  Henkilö  ajatellessaan  käyttää  tietoisen  maailmansa  aineksia, 
 tietojaan  ja  muistikuviaan.  Unelmoidessaan  tai  nähdessään  unta  henkilö 
 vajoaa alitajuiseen, tiedostamattomaan maailmaansa. Jälkimmäisestä tulevat 
 iloiset  tunteet  ja  kuvitelmat  sekä  pelot  ja  ahdistukset.  Monien  psykologien 
 mukaan tuotteiden ostoissa heijastuu enemmänkin kuluttajien täyttymättömien 
 unelmien, toiveiden ja pelkojen maailma kuin rationaalinen hankinta.73


Kuluttajilla  on  tiedostettuja  sekä  tiedostamattomia  mielikuvia  yrityksistä. 


Edistettäessä yrityksen tuotteiden menekkiä näillä niin sanotuilla yrityskuvilla 
 voi  olla  hyvinkin  merkittävä  osuus.  Miksi  yrityskuva  on  tärkeä?  Yrityksen 
 tiedottaessa  tuotteistaan  on  havaittu,  että  kuluttajat  arvioivat  tuotetta  tai 
 tuotemainontaa  yrityskuvaa  vasten.  Yrityskuvan  ollessa  edullinen,  kuluttajat 
 ovat taipuvaisia arvioimaan yrityksen tuotteita myönteisesti.  Varsinkin silloin, 
 kun  kuluttajat  ovat  epävarmoja  valinnoissaan,  saattavat  he  turvautua 
 tunnettujen yritysten tuotteisiin. Liikeyrityksen tuotteilla, jotka ovat arvostettuja 
 ja  tunnettuja, on näin ollen paremmat  lähtöasemat  kuin  kilpailevien yritysten 
 tuotteilla.    Samalla  tavalla  hyvän  yrityskuvan  omaava  yritys  saa  sanomansa 
 paremmin läpi kuin yritys, jonka yrityskuva on huono. Kuluttajat myös luottavat 
 siihen,  että  paljon  arvovaltaa  omaava  yritys  puhuu  totta.74  Puhutaan 
 merkkiuskollisuudesta,  kun  kuluttaja  ostaa  jatkuvasti  samaa  tuotemerkkiä. 


Ostouskollisuudesta  taas  puhutaan  silloin,  kun  kuluttaja  ostaa  samasta 
 liikkeestä.  Molemmat  käyttäytymismuodot  on  opittu  ostotarpeita  tyydyttävien 
 kokemusten välityksellä.75 Pienryhmillä näyttäisi olevan vaikutusta jäsentensä 
 tuote-  ja  merkkivalintoihin.  Ryhmän  jäsenet  noudattavat  usein 
 vaikutusvaltaisten jäsenten esimerkkiä.76  
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(21)Kuluttajan tekemät havainnot tuotteiden hinnoista ovat erityisen tärkeitä, koska 
 ne  monesti  ratkaisevat,  syntyykö  ostopäätös.  Hintahavaintoja  tehdessään 
 kuluttaja  näyttää  kytkevän  hinnan  laatuun.  Useimmiten  kuluttaja  valitsee 
 samanlaatuisista  tuotteista  edullisemman.77  Kuluttajan  saadessa  myönteisiä 
 kokemuksia,  hän  oppii  niiden  välityksellä  käyttämään  tiettyjä  tuotteita, 
 palveluja  ja  ostopaikkoja.  Kuluttaja  oppii  myös  välttämään  tiettyjä  tuotteita, 
 palveluja  ja  ostopaikkoja,  jos  hän  on  saanut  niistä  aiemmin  huonoja 
 kokemuksia.78  


Ongelmana  lienee  se,  että  ihmisen  onnellisuutta  eivät  olekaan  lisänneet 
 tavaroiden  ja  palvelusten  tarjonnan  lisääntyminen  sekä  erilaisten 
 hyödykkeiden  kulutusmahdollisuuksien  kasvu.  Elämisen  taso  ja  turvallisuus 
 eivät ole ostettavissa markkinoilta. Ihmisen ollessa ahdistunut tai onneton, hän 
 kuvittelee,  että  hän  voisi  kuluttamalla  hyödykkeitä  pysyvästi  päästä  eroon 
 epämiellyttäväksi  kokemistaan  elämyksistä.  Henkinen  ja  aineellinen 
 hyvinvointi ei aina kulje käsikkäin.79


  


3.2      Kulutus 


Kulutuksella voi olla sekä ulkoisia (varallisuus, asuinpaikka, sosiaalinen asema 
 tai  valta)  että  sisäisiä  edellytyksiä  (tiedot,  taidot,  asenteet  ja  kokemukset). 


Ihmisen,  luonnon  ja  yhteiskunnan  kannalta  kulutuksen  seuraamukset  sekä 
 työn,  tuotannon,  kulutuksen  ja  elämäntavan  väliset  yhteydet  ovat 
 merkityksellisiä  tarkastelukohteita  kuluttajakasvatuksen  kehittämisen 
 näkökulmasta.80


Jussila  viittaa  Kariston  teokseen  Elinolojen  muutossuunnat  Suomessa81, 
 kertoessaan nykyajan piirteestä. Sille tunnusomaista näyttää olevan se, että 
 symbolinen  kulutus  voimistuu:  käyttöarvo  ja  -tarkoitus  eivät  useinkaan  ole 
 ratkaisevimpia tekijöitä hyödykkeitä hankittaessa ja käytettäessä. Tärkeämpiä 
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(22)ovat  hyödykkeisiin  liittyvät  tunnuskuvat  ja  tavaramerkit,  joiden  avulla  on 
 mahdollista  osoittaa  muille  ihmisille,  esimerkiksi  omaa  makusuuntaustaan, 
 kuulumista tiettyyn ryhmään tai yksinkertaisesti riittävää varallisuutta hankkia 
 merkkituotteita.82  Mainonnan  avulla  tapahtuva  kulutuksen  ohjailu  on 
 luonteeltaan  usein  sellaista,  että  sitä  voidaan  sanoa  manipuloinniksi.  Sen 
 tarkoituksena on luoda edellytyksiä tuotannon kasvulle.83


Kulutus  on  tarpeiden  tyydyttämisen  lisäksi  muutakin,  esimerkiksi  aktivoivien 
 elämysten  hankkimista.  Ostoksia  voi  suorittaa  ilman  erityistä  tarvetta,  kuten 
 henkilö  voi  syödä  tai  juoda  ilman,  että  hänellä  olisi  nälkä  tai  jano.  Tällöin 
 kulutukseen liittyy elämyksiä, joita yksilö tavoittelee.84 Kulutuksella on muitakin 
 tarkoituksia  kuin  joidenkin  konkreettisten  tarpeiden  välitön  tyydyttäminen: 


keskeisenä vaikuttimena hyödykkeiden hankinnassa saattaa olla yksilön halu 
 herättää  huomiota,  saada  osakseen  ihailua  ja  osoittaa  taloudellista 
 hyvinvointia,  menestymistä  sekä  sosiaalista  asemaansa  käyttäessään 
 tietynlaisia tavaroita ja palveluksia.85 Hankkimalla hyödykkeitä, jotka täyttävät 
 tietynlaisia  tunnusmerkkejä,  voidaan  osoittaa  yhteenkuuluvuutta  ryhmään 
 sekä samalla luoda etäisyyttä ryhmän ulkopuolisiin ihmisiin.86


Hyödykkeiden  symboliarvoon  perustuva  kulutus  on  tullut  entistä 
 merkittävämmäksi  taloudellisen  hyvinvoinnin  kasvun  myötä.  Vaikuttavia 
 tekijöitä  ovat  olleet  hyödykkeiden  tarjonnan monipuolistuminen  ja  kuluttajien 
 vaurauden  lisääntymisen  antamat  paremmat  taloudelliset  edellytykset 
 suorittaa  valintoja.  Tietyistä  merkkiliikkeistä  ostamalla  voidaan  peittää  omaa 
 epävarmuutta  tai  tietämättömyyttä.  Tällöin  vältetään  se  vaara,  että 
 osoitettaisiin muiden silmissä huonoa makua, vaikkapa hankkimalla sellaisia 
 tavaroita, jotka eivät enää ole muodissa tai joita pidetään tyylittöminä.87
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(23)Kulutus  nähdään  nykyään  olennaisena  osana  elintasoa  ja  hyvinvointia. 


Kulutus  on  liitetty  elämäntavan  käsitteeseen.88  Se  on  keskeinen 
 elämäntapatoiminto.  Ihminen  voi  myös  muovata  kulutuksen  kautta 
 elämäntavan  näkyvää  osaa,  joka  ilmaisee  yksilön  elämäntyyliä. 


Markkinoinnissa  tuotteiden  mainonta  kohdistetaan  määrätyille 
 elämäntyyleille.89  


Heinonen  et  al  esittää  Glennien  teoksesta  Consumption  within  Historical 
 Studies90,  että  yhteiskuntatieteilijät  painottivat  pitkään  tuotantoa 
 yhteiskunnallisen  kehityksen  moottorina.  Keskustelu  kulutuksen  roolista 
 yhteiskuntakehityksessä  alkoi  kuitenkin  saada  entistä  enemmän  osakseen. 


Modernin  kulutusyhteiskunnan  käsite  on  ollut  keskustelun  keskiössä. 


Tutkimuskirjallisuudessa  on  tunnistettu  modernille  kulutusyhteiskunnalle 
 seuraavanlaisia tyypillisiä ominaispiirteitä, jotka ilmenevät prosesseina: 


-  kasvava kulutus henkilöä kohden 


-  tuotannon tehostuminen ja organisoidut jakelujärjestelmät 
 -  eriytyvä työnjako ja vilkas sosiaalinen liikkuvuus 


-  entisestään lisääntyvä yksilöllisyys 


-  yleistynyt  halu  omistaa  kulutustavaroita,  joihin  liittyy  muoti  ja 
 mainonta.91


Kun  massakulttuurissa  media  ja  mielikuvat  ohjaavat  merkittävästi  kuluttajien 
 valintaa on silloin kysymys kulutuskulttuurista. Nykypäivänä median voimakas 
 vaikutus näkyy kaikkialla maapallolla. Internetin myötä kulutustavaroiden ja -
 palveluiden  hankinta  on  muuttumassa  vähitellen  yhä  enemmän  median 
 välittämäksi.92  


Heinonen et al referoi Ilmosen teosta From Consumer Problems to Consumer 
 Anomie93, joka toteaa, että kulutuksesta tuli entistä enemmän rutiinitoimintaa, 
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(24)kun taloushistoriallinen rahatalous löi läpi, kulutustavaramarkkinat laajenivat ja 
 väestö  muuttui  palkansaajiksi.  Tällöin  ekologisia,  sosiaalisia  ja  eettisiä 
 seurauksia,  joita  kulutuksen  kasvu  tuotti,  oli  entistä  vaikeampi  tunnistaa. 


Seuraukset  voivat  olla  vakavia.  Esimerkiksi  tarjousten  perässä  juoksevat 
 kuluttajajoukot ja omaa etuaan itsekkäästi ajavat voivat aiheuttaa kasvavalla 
 kulutuksellaan  tiedostamattaan  vakavia  ympäristöongelmia.  On  myös 
 mahdollista,  että  kulutustavaroiden  halvat  hinnat  perustuvat  lapsityövoiman 
 julmaan hyväksikäyttöön.94


Heinonen et al viittaa Lehtosen teoksiin Rajallista ostamista: itsekuri, omatunto 
 ja mielihyvä95 sekä Rahan vallassa96, jossa kuluttaminen ylläpitää sosiaalisia 
 suhteita  ulkoisena  näyttämisenä  sekä  myös  keskeisenä  puheenaiheena97. 
 Tavaroiden  massatuotanto  on  aikaansaatu  teollistumisen  ansioista  ja  sitä 
 luonnehtii  modernin  aikana  kehkeytynyt  ”tuottajien  yhteiskunta”.  Tavaroiden 
 massatuotannon välttämättömänä vastapuolena on massakulutus, jossa raha 
 toimii vaihdon välineenä.98 Yhä kasvavaa tuotantoa tuli vastata yhä vahvistuva 
 kysyntä, jolloin massatuotanto avasi Pandoran lippaan.99


Yksilökeskeisyys  ihmiskuvassa  ja  vallitsevissa  käytännöissä  on 
 tunnusomaista  kulutusyhteiskunnalle100.  Kuluttaja  ilmentää  itseään 
 markkinoilla  ostovoimansa  käyttäjänä,  kuluttajien  keskinäisen  kilpailun 
 sävyttämän,  vuoroin  samaistumiseen,  vuoroin  taas  erottautumiseen 
 pyrkivässä  ilmapiirissä.  Idoleiden  arvostuksen  ja  maun  kohteet  muuttuvat 
 jatkuvasti,  joka  vaikuttaa  kulutusmalleihin.  Kun  ihmiset  kokevat  kuluttajina 
 valtaistuvansa,  muuttuvat  he  sekä  määrällisesti  että  laadullisesti  entistä 
 vaativammiksi  tavaroiden  ja  palveluiden  valitsijoiksi,  jolloin  ostovoimansa 
 kasvun myötä he ”keskiluokkaistuvat”.101  
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(25)Ihmiset  ymmärretään  erillisinä  atomeina,  itseään  luovina  ja  määrittävinä 
 autonomisina  olentoina,  kun  johdetaan  käsitys  yksilölähtöisistä, 
 ainutkertaisista ja muista riippumattomista tarpeista. Kuluttajina, tavaroiden ja 
 palveluiden  ostajina  ja  käyttäjinä  yksilöt  kuvaavat  ja  muotoilevat  sosiaalista 
 identiteettiään.  Mäkelä  toteaakin,  että  sitä  on  pidetty  kulutukseen  liittyvänä 
 lisätarpeisiin  oikeuttavana  asiana:  tarkoituksen,  yksilöyden  yksityisyyden  ja 
 vapauden tuojana.102


Kulutus  on  kohdennettu  ostotapahtuman  ja  siihen  liittyvän  uutuuden 
 viehätyksen tuomaan kokemukseen. Tavara ei ehdi kulua käytössä loppuun, 
 kun se jo siirretään syrjään. Tapahtumaa kutsutaan nimeltä  obsolenssi, joka 
 tarkoittaa tuotteen laadun ja kestoiän tarkoituksenmukaista ”asettamista”.103


Nyky-yhteiskunta  hahmotetaan  kulutusyhteiskuntana,  koska  yksilöllisille 
 kulutusvalinnoille  annetaan  suuri  painoarvo  ja  kulutushyödykkeiden 
 valinnanpaljous  lisääntyy  koko  ajan.  Teollistuminen  ja  massatuotanto  ovat 
 olleet  kulutusyhteiskunnan  muotoutumisen  edellytyksenä,  mutta  on  tarvittu 
 myös kulutushyödykkeiden tarjonnan laajentuminen, hintojen lasku ja yleisen 
 varallisuuden  nousu,  jotta  kulutuskäytännöt  ovat  nousseet  keskeiseksi 
 arkitoiminnoksi  ja  sosiaalisen  identiteetin  rakennusaineeksi.  Yksilöiden 
 elämäntapojen tuleminen verrattain vapaasti yksilöllisten tyylien muokattaviksi 
 on  muodostunut  uudemman  kulutussosiologian  ydinteesiksi.  Tämä  voi 
 kadottaa  perinteisten  rakennetekijöiden  mukaiset  vaikutukset  tai  ainakin 
 heikentää niitä väestöryhmien välisiä kulutuseroja tarkasteltaessa.104
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(26)4.  SUOMALAINEN SISUSTUS ENNEN JA NYT 


Suomalainen sisustus on kautta aikojen seurannut vallitsevaa tyylisuuntaa ja 
 imenyt siitä itselleen ne osat,  jotka toimivat parhaiten  Suomen olosuhteissa. 


Uudet aatteet ovat levinneet niin sanotusti ”paremman väestön” kautta. Toisin 
 sanoen  yhteiskunnallisella  asemalla  tai  varakkuudella  on  ollut  merkitystä 
 siihen,  miten  uusi  suuntaus  on  saanut  jalansijaa.  Olisiko  Suomi  kokenut 
 kaikkia  tyylisuuntauksia,  ellei  se olisi  kuulunut  Ruotsiin  tai  Venäjään?  Se on 
 tärkeä kysymys, joka voi johdattaa omaa ajatustamme, mutta siihen on vaikea 
 saada vastausta. Minkälainen on ollut kirkon osuus? Suomi on ollut itsenäinen 
 vasta 100 vuotta ja sitä ennen aina osa joko Ruotsia tai Venäjää. Valloitetun 
 maan  asukkaiden  asema  on  yleensä  heikompi  kuin  isäntävaltion.    Olemme 
 olleet  niin  sanottua  ”kakkoskansaa”,  joka  on  näkynyt  kansan  köyhyytenä, 
 mutta onko köyhyys silti ollut este oman tyylin luomiselle? 


4.1   Eurooppalaisten sisustustyylien vaikutus 


1500-luvun renessanssi saapui ulkomaisten käsityöläismestareiden tuomana, 
 se  ei  näkynyt  Suomessa  kuin  pieniä  pilkahduksina  aateliston  ja  kirkon 
 piireissä.  Huippukausi  sijoittui  1556−1563  Turkuun,  Juhana  Herttuan 
 hovinpitoon.  Rikastunut  aatelisto  rakennutti  kivisiä  ja  puisia  kartanolinnoja, 
 joissa  pyrittiin  seuraamaan  ajan  muotia  mahdollisuuksien  mukaan.105  Sen 
 sijaan  1600-luvun  barokkiarkkitehtuuri  on  Suomen  mittakaavassa  ollut  se 
 alkusysäys,  josta  sisustustyyli  levisi  laajemmalle  koko  Suomeen.  Sille 
 tyypillistä oli luonnonkivestä muuratut  savupiiput  ja takat.  Kaakeliuunien tulo 
 oli  merkittävää  sekä  lämmönlähteenä,  turvallisuustekijänä  että  esteettisesti. 


Rakennuksiin  alettiin  tehdä  välikattoja.  Säätyläiskotien  juhlatilaisuuksissa 
 yleistyi  kankaiden  käyttö.  Suomessa  materiaaleina  käytettiin  verkaa  tai 
 kudottuja ryijyjä. Muualla käytettäviä materiaaleja, kuten silkkiä ja samettia, oli 
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(27)Suomessa hankala saada, joten ne korvattiin helpommin saatavilla kankailla. 


Myös huonekalut lisääntyivät.106


1700-luvun  alkupuolella  myöhäisbarokki  ja  rokokoo  lipuivat  Suomeen. 


Ranskalaisuus  näkyi  hyvin  paljon  rakentamisessa.  Seinien  kaunistaminen 
 maalaamalla  ja  tapetoimalla  yleistyi.  Ulkotiloihin  verrattuna  suomalainen 
 rokokoo  oli  melko  vaatimatonta  sisätiloissa.  Tummat  vanhanaikaiset  sävyt 
 säilyivät  sisätilojen  maalauksessa.107  Suomalaiset  ovat  aina  eläneet  vieraan 
 vallan olla ”vähempiosaisena” kansana. Näin ollen suomalaiset ovat tottuneet 
 karumpaan  elämään.  Onko  tämä  vaikuttanut  siihen,  että  rokokoo  jäi 
 Suomessa niukemmaksi kuin muualla? Koristeellisuus tai liiallinen krumeluuri 
 ei kuvasta suomalaista kansanluonnetta. 


Kustavilainen  tyyli  rantautui  Suomeen  1700-luvun  loppupuolella.  Toinen 
 nimitys  ilmiölle  on  uusklassismi.  Ajan  tärkeimpiä  elementtejä  olivat  vaaleus, 
 avaruus  ja  linjakas  yksinkertaisuus,  jotka  hallitsivat  sisätiloja.  Salien 
 huonekorkeus  kasvoi  yli  kolmeen  metriin.  Kaksipuoleiset  ovet,  jotka  olivat 
 korkeita ja  leveitä,  loivat  väljyyttä huoneisiin. Seinien  tapettina käytettiin yhä 
 useammin  painettua  tai  maalattua  vaaleaa  pienikuvioista  paperitapettia.  


Klassisia  koristeaiheita,  kuten  pylväitä  ja  maljakoita,  käytettiin  varsinaisissa 
 kankaalle tehdyissä kuvamaalauksissa. Niukan tyylikkyyden luomiseksi kuviot 
 maalattiin mustalla, harmaalla ja valkoisella, sillä liiallinen värikkyys ei sopinut 
 tyylille.  Asuinhuoneet  olivat  hyvin  erivärisiä  keskenään,  kuitenkin  jokaisen 
 huoneen väritys sointui yhteen seinien ja huoneessa olevien huonekalujen ja 
 tekstiilien osalta. Tyylin tyypilliset huonekalut olivat kevyitä ja klassisia aiheita 
 viljeleviä.108  Käsityötaito  ja  talon  varallisuus näkyivät  myös  huonekaluissa  ja 
 muussa  sisustuksessa.  1700-luvun  lopulta  alkaen  kalustaminen  muuttui 
 sisustamiseksi.109  


Suomalaiseen  asumiskulttuuriin  omaksuttiin  1800-luvun  alkupuolella 
 vaikutteita  lähinnä  Ruotsista,  johon  valtakunnan  osana  kuuluimme.  Vuonna 
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(28)1809,  kun  Suomi  liitettiin  Venäjän  yhteyteen,  alkoivat  sisustamisessa  ja 
 arkkitehtuurissa ja ennen kaikkea huonekalumuotoilussa esiintyvät tyylipiirteet 
 vähitellen  saapua  meille  Pietarista.  Pietarin  verstaista  tuli  tärkeä  opinahjo 
 suomalaisille  käsityöläisille.  Kauppasuhteiden  kautta  Suomi  pääsi 
 tutustumaan  eurooppalaiseen  kulttuuriin.  Myös  elintason  nousu  ja 
 asumismukavuuksien  paraneminen  vaikuttivat  huonetilojen  kehitykseen.110
 Muutos näkyi ensin varakkaissa taloissa, tehdastuotannon alettua 1800-luvun 
 jälkipuoliskolla  vähän  vaatimattomammatkin  huoneet  saivat  pinnatuolinsa  ja 
 astiakaappinsa. 1800-luku oli tunnetusti kertaustyylien aikaa ja se näkyi ennen 
 kaikkea huonekaluissa ja esineissä, jotka olivat teollisesti tuotettuja. Teollisesti 
 valmistettujen  tuotteiden  laatu  ei  ollut  sama  kuin  käsityönä  valmistettujen  ja 
 sen  vuoksi  alettiin  puhua  käsityön  puolesta.  Arts  and  Crafts-liike  syntyi 
 Euroopassa, sen tyyli sai Ranskan nimen l’art nouveau ja Saksassa jugend. 


Tällä  liikkeellä  oli  erittäin  suuri  merkitys  taideteollisuuden  synnylle.  Meillä 
 jugend  sai  luonteenomaiset  piirteensä  suomalaisesta  kansallisesta 
 perinteestämme.  Teollisesti  tuotettujen  kertaustyylihuonekalujen  valmistus 
 herätti  vastareaktion  ja  menneisyyden  ihannointi  ilmeni  muun  muassa 
 karelianismina. Karelianismi tarkoittaa ihannointia Karjalaa kohtaan taiteen ja 
 tieteen  avulla111.  Suuntaus  loi  pohjaa  kansallisromantiikalle,  jossa  suosittiin 
 kotimaisia materiaaleja sekä suomalaisia muoto- ja koristeaiheita.112


Kertaustyylit  valloittivat  1840−1900-luvuilla.  Empirestä  muotoutui 
 uusrenessanssi valtatyylinä vuosisadan puolivälissä,  jossa klassisia muotoja 
 käytettiin enemmän tai vähemmän vapaasti. Empireaikana yksiväriset pinnat, 
 kuten  kirkasväriset  maalatut  seinät,  ornamentit  sekä  raitakuosit  olivat 
 muodissa. Suomalaisia käsityöläisiä lähti Venäjälle oppimaan puusepäntaitoja 
 ja  verhoilua.  Suomessa  empire  näkyi  porvarikodin  taidokkaina 
 verhosommitelmina,  jotka  sisälsivät  verhot  kahdesta  väristä  kullatuilla 
 koristeilla laskostettuna.113  Uusgotiikka, joka otettiin käyttöön empireaikana, 
 rajoittui  etupäässä  kirkkoihin  ja  pappiloihin.  Puurakentamisen  klassinen 
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(29)muotomaailma  sai  vaikutteita  sveitsiläistyylistä.  Tyylisuuntauksen 
 perusmottona oli ”koristeellisuus on hyödyllistä”. Toimivuus ja käytännöllisyys 
 tulivat  tärkeimmiksi  tavoitteiksi.  Sisäarkkitehtuurista  muodostui  vapaampi  ja 
 vähemmän  muodollinen.  Pinkopahvista  tuli  tapetoinnin  ohella  toinen 
 teollisuustuote. Myös lautalattian maalaus oli tyylille ominaista. Maalaus tehtiin 
 sekä tyylin että puhtaanapidon helpottamisen vuoksi. Terveellisyys, puhtaus ja 
 valoisuus  kuuluivat  tavoitteisiin.  Kaasu  ja  sähkö,  vesijohto  ja  viemäri 
 helpottivat kaupunkien jokapäiväistä elämää.114  


Kansallisromantiikka ja jugend kietoutuivat alussa yhteen 1890−1910-luvuilla. 


Kansallisromantiikka  viljeli  suomalaisia  muotoaiheita  ja  siksi  se  koettiin 
 vahvasti suomalaisuutena. Yksilöllisyys oli talojen sekä sisätilojen teema, jota 
 mieluiten  korostettiin.  Syvennykset,  nurkkien  pyörennykset  ja  suuret  aukot 
 olivat  huonemuotojen  rikkomiseksi  tyypillisiä  tälle  ajanjaksolle.  Rakenteet 
 jätettiin näkyville ja niihin tehdyt koristeet joko maalattiin tai kaiverrettiin itse. 


Maalaamaton  puu  jätettiin  näkyville  ovissa,  paneeleissa,  listoissa  ja 
 hirsiseinissä. Tapetointi ei enää vastannut ajan henkeä.115  


1800-  ja  1900-luvun  vaihteen  Suomessa  arkkitehtuuria  ja  suunnittelua 
 kutsuttiin  jugendiksi.  Jugend  oli  historiallisia  tyylejä  matkivien  kertaustyylien 
 jälkeen  uudentyyppinen  taide-  ja  tyylisuunta.  Sen  huippukausi  sijoittui 
 vuosisadan vaihteeseen ja se sai vaikutteita luonnosta, rokokoon suosimasta 
 epäsymmetriasta  ja  Japanin  taiteesta.  Siinä  arvostettiin  aitoja 
 luonnonmateriaaleja, korkeatasoista käsityötaitoa ja tietynlaista pelkistämistä. 


Suosittua oli myös kaikenlaisten kasvi- ja eläinaiheiden tyylittely. Tavoitteena 
 oli vapautua massatuotannosta ja entisten aikojen aikakausien jäljittelystä.116


       


114 Heikkinen et al. 1989, 19−20. 


115 Heikkinen et al. 1989, 22. 


116 Seppälä-Kavén 2014, 9. 



(30)4.2  Sisustus itsenäisessä Suomessa 


Heikkinen  mainitsee  kirjassaan,  että  Suomen  itsenäistymisen  jälkeen  1920-
 luvulla  kansallinen  arkkitehtuuri  haluttiin  nostaa  esille  ja  edellisen  ajan 
 muotokieli  unohtaa  ”venäläisenä”117.  Suomi  oli  Venäjän  vallan  alla  vuosina 
 1809−1917  ja  tietenkin  oli  väistämätöntä,  että  Venäjällä  vaikuttaneet 
 tyylisuunnat  rantautuivat  myös  suomen  puolelle.  Tästä  syystä  on 
 ymmärrettävää, että Suomi ja suomalaiset alkoivat kehittää omaa, suomalaista 
 näkökulmaa rakentamisen parissa. Suomi oli ensimmäistä kertaa itsenäinen 
 ja ”itsetunnon pönkitys” sekä oman aseman esille tuominen oli tärkeää pienelle 
 tuoreelle valtiolle.  


Jugendin  jälkeen  syntyi  uusi  tyyli,  kun  teknisen  kehityksen  ja  teollisuuden 
 hyödyntämistä  alettiin  painottaa  arkkitehtuurissa  ja  taideteollisuudessa, 
 merkittäväksi  tuli  esineen  käyttötarkoitus.  Määrätietoinen  kansakunnan 
 rakentaminen  alkoi  Suomen  valtion  itsenäistyttyä  vuonna  1917. 


Yksinkertaistunut  klassismi  oli  sen  ajan  tyylisuunta.  Kaupunkiasumisen 
 kehittymisen  myötä  tekniikan  saavutuksia  käytettiin  entistä  enemmän 
 hyödyksi.  Sotavuosien  jälkeen  tehdastuotanto  käynnistyi  kuitenkin  hitaasti 
 eikä teollinen muotoilu päässyt ripeästi vauhtiin.118  


Vaikka  1920-luvulla  elettiin  suomalaisen  kansanrakentamisen  aikaa, 
 säästeliäisyyssyistä  asuntojen  ja  huoneiden  koot  olivat  entistä  pienempiä  ja 
 matalampia.  Asunnosta  tuli  koti  ja  alettiin  tavoitella  käytännöllisyyttä, 
 viihtyisyyttä  ja  kodikkuutta.  Salista  alettiin  käyttää  nimitystä  olohuone  ja 
 edustustila unohdettiin. Kalustuksena alettiin suosia keveitä, uuskustavilaisia 
 huonekaluja.  Sisustuksessa  tavoiteltiin  tasapainoista  ja  harmonista  sekä 
 sisustuksen  suunnittelussa  korostettiin  yksinkertaista  ja  tyylikästä.  Liikaa 
 koristeaiheita ei saanut olla, mutta kokonaisuus ei myöskään saanut olla liian 
 yksitoikkoinen. Seinissä, katoissa ja lattiassa pyrittiin neutraaleihin valintoihin 
 ja pintojen piti olla vaaleita, sileitä ja väreiltään rauhallisia. Kukkatapetteja ei 


       


117 Heikkinen et al. 1989, 23−24. 


118 Isotalo 1999, 32−34. 



(31)saanut  käyttää,  vaan  kuviomaailmassa  suosittiin  ihmisen  tekemiä  puhtaita 
 muotoja.119


Sisustuksen  ja  arkkitehtuurin  uusia  vaatimuksia  määriteltäessä  1920-luvun 
 lopun Suomessa vaikuttanut funktionalismi eli funkis painotti Louis Sullivanin 
 (1856−1924)  1800-luvun  lopulla  käyttämää  ilmaisua  ”form  follows  function”. 


Varattoman väestön ja työläisten asumisolojen parantaminen rakentamalla ja 
 valmistamalla  samanlaisia  asuntoja  ja  kulutustavaroita  kaikille,  oli  yksi  sen 
 ajan  tärkeimmistä  päälinjauksista.120  Funktionalismi  otti  Suomessa  vallan  ja 
 iskostui  pitkäksi  aikaa  muotoilun  alalla.  Puhtaat  pinnat  ilman  koristeitä  sekä 
 geometriset muodot olivat rakennusten peruselementteinä. Vaatimuksena oli 
 yksinkertaisuus.  Sisustuksia  taas  puolestaan  hallitsivat  yksinkertaisuus, 
 valoisuus ja puhtaus. Tapetointia yritettiin välttää, mutta toisaalta tapetointi oli 
 edullisin  vaihtoehto.  Klinkkerilaattaa,  tasaväristä  linoleumia  sekä  kapeaa 
 lakattua lautaa käytettiin paljon lattioissa. Uusien huonekalujen suunnittelussa 
 käytettiin  luonnonväristä,  kiiltävän  mustaa  tai  valkoista  puuta,  kromattua 
 teräsputkea  ja  lasia.  Huonetiloista  tuli  toimintojen,  funktioiden  edustajia.121
 Funktionalismin  myötä  tarjolle  tuli  tarkoituksenmukaisia  ja  huokeita 
 käyttöesineitä,  joissa  pyrittiin  yhdistämään  hyvä  suunnittelu  ja  koneellinen 
 valmistus  pyrittiin  yhdistämään.  Uudistuspyrkimykset  kuitenkin  keskeytyvät, 
 kun maailmansota vei raaka-aineet, työvoiman ja ostovoiman. Sodan jälkeen 
 suuri  rakentamisen  tarve  merkitsi  standardoitumista.  Kaipaus  parempiin  ja 
 kauniimpiin  arkitavaroihin  sai  teollisuuden  palkkaamaan  uudelleen 
 taideteollisen koulutuksen saaneita suunnittelijoita. Funktionalismin ihanteet ja 
 taideteollisuudessa  tavoitteena  olivat  pelkistetyt  muodot  ja  aidot  materiaalit 
 vaikuttivat suunnittelussa edelleen.122 Maaseudulla ja kaupungeissa Aikanaan 
 uusi  nykyaikaisena  pidetty  asunto  kuitenkin  poikkesi  eri  sosiaaliryhmien 
 asunnon  tilanjäsentelystä  ja  asumisen  käytännöistä.123 Yhteiskunnallinen 
 tasa-arvoajattelu  heijastui  pyrkimyksenä  rakentaa  samanlaisia  asuntoja  ja 
 samanlaisia kulutustavaroita kaikille. Tuolit ja pöydät suunniteltiin yksittäisiksi, 
        


119 Heikkinen et al. 1989, 23−24. 


120 Seppälä-Kavén 2014, 23. 


121 Heikkinen et al. 1989, 26. 


122 Isotalo 1999, 32−34. 


123 Saarikangas 2002, 9. 



(32)asiakkaan  maun  mukaan  yhdisteltäviksi  yksiköiksi.  Puristetun  vanerin 
 kehittämisellä  oli  myös  merkittävä  vaikutus  huonekalusuunnitteluun.124
 Sisällissodan jälkeinen aika oli vaikeaa kaikille ja yhteiskunnallisen tasa-arvon 
 kautta  saatettiin  pyrkiä  yhdistämään  kansaa  taas  yhteen  samanlaisten 
 tavaroiden tarjoamisella. Suomi ja Eurooppa kärsivät sodan jälkeen asuntojen, 
 materiaalien,  työvoiman  ja  teollisuuslaitteiden  puutteesta,  mikä  vaikeutti 
 rakentamisen  ja  sisustamisen  kehittelyä  ja  toteuttamista.  Asuntopula  johti 
 kuitenkin huonekalujen muotoilun ja käyttötarkoituksen uudistamiseen.125
 Jälkifunktionalismissa  1940−1970-luvulla  romanttista  mehevyyttä  ja 
 lämpimyyttä  lisättiin  hieman  suunnitteluun,  edellisen  niukkuuden  tyyliin. 


Pintoihin valittiin aineita, joissa oli voimakas struktuuri. Leveä ja karhea valittiin 
 kapean  ja  sileän  sijaan.  Esimerkiksi  punatiili,  karkea  rappaus  tai  leveä 
 höyläämätön  lauta  verhosivat  julkisivuja.  Kuitenkin  1960-luvulla 


”sodanjälkeinen  pehmeyttä  tavoitteleva  suunnittelu  karsittiin  kuivakkaan 
 yksiviivaiseksi  taloudellisiin  seikkoihin  vedoten.”126  Materiaalit  olivat  halvinta 
 mahdollista, lattioissa käytettiin useimmiten muovimattoa tai kokolattiamattoa. 


Tarpeettomasta  yksilöllisyydestä  luovuttiin  ja  päästiin  tuottajille  edulliseen 
 suurten sarjojen huonekalujen massatuotantoon.127 Haastattelin henkilöä, joka 
 muisteli,  että  heidän  perheensä  1950-luvun  alkupuolella  rakennetussa 
 rintamamiestalossaan  oli  vain  pinkopahvit  seinissä.  Kattona  toimi  aluksi 
 pärekatto.  Sänkyinä  olivat  hetekat.  Talossa  oli  tupakeittiö  ja  pari  kammaria. 


Puulattiat oli maalattu. Oma mummolani taas rakennettiin 50-luvun lopulla ja 
 oli tyypillinen sen aikainen rintamamiestalo. Heikkolaatuista paperitapettia oli 
 seinillä.  Puuovet  olivat  lakattuja.  Sisävessa  rakennettiin  vasta  70-luvulla. 


Kiinteistö sijaitsi taajama-alueella, jossa elintason eriarvoisuus näkyi ehkäpä 
 jopa  selvemmin  kuin  kaupungissa.  Sisustukset  ja  käytetyt  materiaalit  olivat 
 kovin  eritasoisia,  sillä  varallisuus  oli  se,  joka  ratkaisi,  minkälaista  kenenkin 
 kotona oli. Mielestäni eriarvoisuus on näkynyt hyvin selvästi sisustuksessa.  


       


124 Seitsemäshuone 2018.  


125 Seppälä-Kavén 2014, 41. 


126 Heikkinen et al. 1989, 27−28. 
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        Viittaukset

        
            	
                        
                    



            
                View            
        

    


      
        
          

                    Lataa nyt ( PDF - 92 sivua - 911.18 KB )
            

      


              
          
            Outline

            
              
              
              
              
              
                              
    SUOMALAINEN SISUSTUS ENNEN JA NYT
                              
    AINEISTON ANALYYSI
                              
    LÄHTEET JA KIRJALLISUUS
              
              
            

          

        

      
      
        
  LIITTYVÄT TIEDOSTOT

  
    
      
          
        
            Näkemyksiä arvoista ja niiden toteutumisesta : Ikea Kuopio
        
      

        Ikean  omien  määritelmien  sekä  kirjallisuudenkin  mukaan,  Ikeassa  toimitaan  vahvasti ihmisläheisten arvojen mukaan. Arvot perustuvat osallistavaan, avoi- meen, rehelliseen

    
      
          
        
            "Uisin jos voisin" : kahdeksasluokkalaisten tyttöjen kokemuksia koulun uintitunneista
        
      

        ”Jos koulu uinneissa on jotakin kisoja ja pelejä, niin silloinkin mulla on paineita ja paljon,  koska on hyvin kilpailuhenkinen ja haluan yleensä voittoa niin kuin kaikki

    
      
          
        
            Tiimien vertaisarvioinnin malli_ Oikeus Uudistua
        
      

        Tiimien tarkoitus: Onko koulutuksen järjestäjä tunnistanut tiimit ja ovatko ne kaikkien  tiedossa, onko tiimien tehtävät, vastuut ja päätösvalta, johdetaanko tiimejä – ovatko

    
      
          
        
            Se oli kuitenkin minun ihanin unelmani. · DIGI
        
      

        Täytyy minun saada jo- takin, koska niin ahdistamaan rupesi; mutta sen minä sa- non, että jos et anna tuolla sisälläkään rauhaa minulle totuuksiltasi, niin etpäs, peijakas

    
      
          
        
            Säädöksien haku helpottuu - Finlex
integroitiin Suomi.fi -palveluun näkymä
        
      

        Nykyään  jo hyvin tunnettu Finlex tarjoaa kattavasti tietoa  lakien lisäksi myös valtiosopimuksista, hallituk- sen esityksistä, oikeuskäytännöstä ja viranomais-

    
      
          
        
            Toimialan taloustiede ja lääkemarkkinat
        
      

        Keskeisenä syynä tähän on  se, että kuluttajien näkemykset tuotteen laa- dusta voivat olla hyvin erilaisia riippuen siitä,  päättelevätkö he laadun oman kokemuksensa  vai

    
      
          
        
            Tampereen teknillisen yliopiston historiassa korostuu yliopiston suhteet ympäröivään yhteiskuntaan näkymä
        
      

        Hyöty ja tiede -teoksessa tulee kuitenkin  hyvin esiin se, kuinka tuotekehitykseen  orientoitunut tutkimustoiminta sekä var- hain Hervannassa kehittynyt tapa yhdistää  julkinen

    
      
          
        
            Laadukkaasti verkossa : verkko-opetuksen käsikirja yliopisto-opettajille
        
      

        Opetuksen linjakkuutta arvioidaan sen perusteella, ovatko oppimistavoitteet, opetettavat  sisällöt, opetusmenetelmät ja oppimisen arviointi tukeneet samaa päämäärää, vai ovat- ko

      



      

    

    
            
            
      
  LIITTYVÄT TIEDOSTOT

  
          
        
    
        
    
    
        
            Tiimin päätöksenteko itseohjautuvassa asiantuntijaorganisaatiossa
        
        
            
                
                    
                    42
                

                
                    
                    0
                

                
                    
                    0
                

            

        

    


      

          
        
    
        
    
    
        
            10 ASKELTA : Monikäyttötila IKEA Vantaalle
        
        
            
                
                    
                    78
                

                
                    
                    0
                

                
                    
                    0
                

            

        

    


      

          
        
    
        
    
    
        
            Ohjelmistotuotannon uusimmat teknologiat ja työkalut
        
        
            
                
                    
                    37
                

                
                    
                    0
                

                
                    
                    0
                

            

        

    


      

          
        
    
        
    
    
        
            Asiakassuhteiden kehittäminen puutarha-alan verkkokaupassa
        
        
            
                
                    
                    60
                

                
                    
                    0
                

                
                    
                    0
                

            

        

    


      

          
        
    
        
    
    
        
            Asiakastyytyväisyyskysely IKEA Kuopion kassa- ja asiakaspalveluosastoille
        
        
            
                
                    
                    51
                

                
                    
                    0
                

                
                    
                    0
                

            

        

    


      

          
        
    
        
    
    
        
            Asiakkaiden kokemukset IKEA Oy:n verkkokaupasta
        
        
            
                
                    
                    98
                

                
                    
                    0
                

                
                    
                    0
                

            

        

    


      

          
        
    
        
    
    
        
            Adaptability of expatriates’ leadership style to subsidiary organizational culture a comparative study between self-initiated and assigned expatriates
        
        
            
                
                    
                    56
                

                
                    
                    0
                

                
                    
                    0
                

            

        

    


      

          
        
    
        
    
    
        
            "Yhteiskunta muuttuu, meidänkin on muututtava siellä mukana." : ammatillisen koulutuksen opinto-ohjaajien näkemyksiä työelämän muutoksesta ja sen vaikutuksista omaan ohjaustyöhön
        
        
            
                
                    
                    96
                

                
                    
                    0
                

                
                    
                    0
                

            

        

    


      

      


              
          
            
          

        

          

  




  
  
  
    
      
        Yhtiö

        	
             Tietoa meistä 
          
	
            Sitemap

          


      

      
        Ota Yhteyttä  &  Apua

        	
             Ota yhteyttä
          
	
             Feedback
          


      

      
        Oikeustieteellinen

        	
             Käyttöehdot
          
	
             Tietosuojakäytäntö
          


      

      
        Social

        	
            
              
                
              
              Linkedin
            

          
	
            
              
                
              
              Facebook
            

          
	
            
              
                
              
              Twitter
            

          
	
            
              
                
              
              Pinterest
            

          


      

      
        Hanki ilmaiset sovelluksemme

        	
              
                
              
            


      

    

    
      
        
          Koulut
          
            
          
          Aiheet
                  

        
          
                        Kieli:
            
              Suomi
              
                
              
            
          

          Copyright 9pdf.co © 2024

        

      

    

  




    



  
        
        
        
          


        
    
  
  
  




     
     

    
        
            
                

            

            
                                 
            

        

    




    
        
            
                
                    
                        
                            
  

                            

                        
                            
  

                            

                        
                            
  

                            

                        
                            
  

                            

                        
                            
  

                            

                    

                    
                        

                        

                        

                        
                            
                                
                                
                                    
                                

                            

                        
                    

                    
                        
                            
                                
  

                                
                        

                        
                            
                                
  

                                
                        

                    

                

                                    
                        
                    

                            

        

    


